
PR TIMESでは、タイトルの文字数が41～70字程度ですとPV

数が高くなりやすい傾向があります。

商品名や発売日だけでなく、メディアや生活者にとってニュースバ

リューが伝わりやすいような、新規性・社会性を伝えるタイトルにし

ましょう。

プレスリリースの読了率は決して高くはないため、リード文の最後

（メイン画像の直前）に関連ページのURLを記載しましょう。

【起承転結・展】

プレスリリースの要旨や商品の重要な特徴は、ファーストビューであ

るリード文に記載しましょう。開発背景などよりも先に、ニュースで

取り上げられるファクトを先に伝えることをおすすめしています。



【起承転結・展】

取り組みに至るまでの背景を記載します。

パートナー契約を結ぶ前の、企業理念・ミッションなどから紐解くと、

企業のブランディングなどにもより強く寄与していきます。

【起承転結・展】

パートナー契約の締結について記載します。

なぜその企業とパートナー契約を結ぶことになったのか、どんなとこ

ろに共感し、何を目指すのかなどをまとめましょう。

【起承転結・展】

商品発売にあたってのエピソード。

行動や想いがプレスリリース内にも表れると、より理解や共感に繋

がります。



【起承転結・展】

今後の展望を記載します。

プレスリリースの発信は、長期的なステークホルダーを獲得するきっ

かけにもなり得ます。


