
【起承転結・展】

マスク着用が定着し、マスクに色移りしづらいリップが人気となっている背景を記載する。

●●ブランドの新作というニュース性がある場合は、タイトルにブランド名を記載

します。

製品の特徴を、業界内のトレンドワードを交えて記載します。プレスリリースもほ

かの広告などの製作物同様に、薬機法には十分注意して表現しましょう。

特徴や製品名から、製品カテゴリ（リップやアイシャドウ、美容液など）がわかり

づらい場合は、「リップ」であることもしっかり含めます。ここでは、「ティントリップ」と

カテゴリを明確にすることで、ティントリップを探しにきている人にとっては早く情報

を伝えることができます。

タイトルでは入れられなかったけれども、重要な要素を入れます。ブランド、製品

独自の魅力のあるポイントとなります。

メディアでの掲載につなげるには、画像がとても重要です。少なくとも2種類以

上（世界観の伝わるイメージビジュアル、白抜き製品ビジュアル）で3枚以上

の用意が理想的。メイン画像にはイメージビジュアルが適切で、タイトルと合わ

せて瞬間的に伝わる状態がよいです。なお、画像内にテキストが多いものは宣

伝色が強くなり、報道素材としては使いづらくなります、ご注意ください。

どこで買えるかなどの情報が記載できる場合は記入します。人気ブランドはすぐ

に品切れになるので、販路を気にするユーザー・メディアの方は多いです。

【起承転結・展】

トレンドを踏まえ、ブランドでインスタライブを実施したら、ユーザーから製品要望のコメン

トが多く寄せられたことを伝えましょう。

【起承転結・展】

従来のティントリップ特有の変色や色素沈着の問題に改めて注目しましょう。



色展開や価格（税込）といった製品情報は漏れなく記入します。

カラーバリエーションは原則すべて記載します。色名や色説明が魅力的な場合

もありますし、メイク製品を探す際には「色」情報はとても重要です。仮に新色

追加のプレスリリースの場合は、従来色の説明＋新色がどれかわかるように明

記しておきます。

【起承転結・展】

研究・試作の結果、従来のMITシリーズの色持ち・高発色・保湿力に加えて、変色・

色素沈着しづらい新作を開発したことを記載します。

【起承転結・展】

製品自体の展開予定・プロモーション予定がなければ、ブランドとしての姿勢を提示する

ことで、どんなブランド・なぜこのシリーズを展開しているのか説明ができます。ここでは、メ

イクをするすべての人に、トレンド＋使いやすさを両立させる、という方向性を示して、そ

れを体現する製品を展開することで説得力も持たせています。

画像は色がわかるものを記載しましょう。

新製品、新ブランド、新シリーズなどは特に、当事者の声として、開発ストー

リーや想いを記載すると共感を呼ぶ可能性が出てきます。また、PR担当のおす

すめポイントとして、本文中には書いていないけれど実際に使用する生活シーン

での魅力を伝えるのもよいです。



ブランドが目指す世界観や、共感者を見つけたい場合には、ブランド情報を少

しでも追加しておきます。

公式HP、EC、SNSのURLを記載します。特にInstagramはユーザーにとって

も、メディアによってもよく見られる情報源となるため、運用している場合にはしっ

かりと誘導動線をつくっておきましょう。


