
【起承転結・展】

ふるさと納税の返礼品の商品概要を伝えましょう。概要を伝える

際には明確な数値を記載することをおすすめします。また、なぜこ

の商品がふるさと納税の返礼品に選ばれ、どのような事業に活用

されるかも明記します。

返礼品の魅力がわかる写真を挿入しましょう。広告バナーのよう

な派手な装飾や文字が入った素材よりも、返礼品が綺麗に写っ

た写真をおすすめします。

【起承転結・展】

簡潔な結論に、「起」「承」にも通づる“在庫リスク軽減”という補

完を加えることで全体の一体感が生まれます。



メニューごとに、と特徴をそれぞれ記載します。お店のことを知らな

い人が見ることを前提に丁寧に記載しましょう。また、それぞれの

写真の設定も必要です。

情報のメインは返礼品ですが、事業者の想いに共感して寄付し

ていただくために事業者の情報を記載しましょう。事業者の顔や

会社の雰囲気がわかる写真を推奨します。

パッケージを含めた写真や利用シーンの写真などバリエーションが

あった方が良いです。返礼品がより魅力的に見える素材を使いま

しょう。

【起承転結・展】

返礼品を制作・生産している事業者の方のコメントを記載しま

しょう。発信元は自治体になりますが実際に生産している事業者

の情報をコメントともに発信することで事業者のPRにもつながりま

す。プレスリリースは企業からの情報発信ですが、個人の想い・行

動の集積であるため、担当者のコメント掲載を推奨しています。

【起承転結・展】

発信する返礼品に紐づく、取り組んでいる事業について記載しま

しょう。直接的なふるさと納税の獲得につながらなくとも、別角度

で事業を支援してくださる方が出てくる可能性があります。



自治体の特徴を捉えた写真を挿入しましょう。代表的な街並み

や産業など自治体を象徴する内容が好ましいです。

この自治体を応援しようと共感を生むために、担当職員の写真を

挿入することを推奨します。

【起承転結・展】

今後の展望を記載します。

今回のケースでは、日ごろ自治体で取り組んでいる事業などを記

載するとともに、ふるさと納税がいかに当自治体にとって貴重な財

源となっているか、活用されているかを担当職員の声を通じて記

載しています。


