
【起承転結・展】

メニューの詳細とイベント概要は前半に記載します。

看板メニューや人気メニューなど、知る人ぞ知るメニューがある場

合、お店の枕詞として使用します。

メニューとあわせて季節や旬のキーワードを意識し、優先的に配

置します。

参加イベントが大型の場合は、規模感のわかる表現で記載しま

す。数をいれるとより印象的です。

出店のイメージ画像またはマップを入れましょう。

キービジュアルまたは商品画像を配置します。



プレスリリースは全体で、3種類以上の画像を使用して作成します。メディ

アが使用しやすいように、画像を選定しましょう。チラシのような文字の多い

画像は避けることをおすすめします。

外部のイベントに出店する場合は、出店するイベントに関する情報も記載

します。また、併せてクリエイティブもイベント側から提供してもらいましょう。

【起承転結・展】

今回なぜイベントに参加することになったかの起点となる背景を記載します。

【起承転結・展】

背景をふまえて、自分たちの想いを届ける行動についてまとめます。

【起承転結・展】

自社の事業としての展望や、実現を目指す世界観をお伝えしましょう。

イベントのキービジュアルを入れましょう。

【起承転結・展】

想いを届けるために、今回新たに行動した内容を記載します。



本リリースの主体ではありませんが、不安を感じる方へのメッセージ

として、しっかりとした対策を講じていることを明記しておきましょう。

店舗のイメージ写真やメニュー写真を載せましょう。

店舗外観の写真、または地図を載せます。




