
商品名や発売日だけでなく、メディアや生活者にとってニュースバ

リューが伝わりやすいよう、新規性・社会性を伝えるタイトルにしま

しょう。

【起承転結・展】
プレスリリースの要旨や商品の重要な特徴は、ファーストビューであ

るリード文に記載しましょう。開発背景などよりも先に、絶対に

ニュースで取り上げられるファクトを先に伝えることをおすすめしてい

ます。



社会的なトレンドを踏まえたフックの一例として、サステナブルを例

としています。またどのような観点で社会性があるのかは、統計

データなど客観的な根拠を用いることも重要です。データを活用

する時は引用・出典の記載方法も確認しましょう。

【起承転結・展】
商品やサービスにまつわる社会課題などについて、数字や客観的

根拠があると、商品やサービスによる社会的な意義に説得力を

持たせられます。

【起承転結・展】
開発過程において、転機となった行動や出来事。ストーリーを知

ることで共感・理解が深まります。

【起承転結・展】
きっかけ。担当者の想いや行動から商品化がスタートすることも多

いです。生の声が伝わることで共感に繋がります。



【起承転結・展】
未来に向けてをプレスリリースに記載することで、「今後もこの企業

を応援したい」という新たなファンの獲得にもつながります。


