
抽象的すぎないよう、具体的に今回何が魅力なのかが届く表現

にすることが重要です。

代名詞的な言い換えキーワードがあると伝わりやすくなります。意

外性や語感も大切です。（参考：和のクリスマスケーキ）

誰が、いつ、どこで、何をするか＋見どころを事実に則して記載し

ます。物語のあらすじを伝えるイメージです。

また、社名の前にどんな企業・事業主なのかを補足することで、登

場人物（主人公）の背景が見え、伝わりやすくなります。

新メニューがよくわかる画像を設定しましょう。こちらの例の場合、

クリスマス感あるテーブルセットに、新メニューを目立つように配置、

背景に日本酒ボトルを映り込ませる画像イメージしています。

縦横比は横長を推奨しています。この枠サイズは1.91：1。

SNSシェア時にサムネイル画像としておすすめです。

・メイン画像と別カットを用意してください。全体で10種類以上、

最低限3種類以上あるとメディアとしても掲載しやすいでしょう。

・アップのもの、引いて全体を映したもの、調理中の画像（例：ク

リームをかける所やデコレーションの所）、特徴的な部分（例：

断面のわかる画像）などのイメージです。



【起承転結・展】

背景と登場人物（主体となるあなたと協力者たち）を整理しま

す。今回は社会的なテーマと絡めていますが、もっと身近で具体

的なエピソードでも構いません（例：子どもが幼稚園で描いてき

たイラストをヒントに新製品のコンセプトを・・・）。事実に則しなが

ら、結果に至るまでの物語を書きだしましょう。

例）

起：酒類提供の制限

承：第六波、再度の制限への懸念

転：志を共にする地元酒蔵との連携

結：酒類禁止でも提供できる日本酒スイーツの共同開発

【起承転結・展】

今後の展望を書きましょう。ハッピーエンドに向かって目指す展開

や、ビジネス視点なら数値情報（目標販売数など）を記載して

ゴールを明確にすると、同じゴールを目指す人たちの共感を得る

きっかけとなります。

ここに書いたことは達成できそうな展望を書くこともあれば、今の時

点では達成できるかどうかは正直わからないが、本気で取り組む

覚悟を示すこともあります。もちろん本気で取り組む気もなく良い

ことを言いたいがために展望を書くのはNGです。



プレスリリースを届ける先はメディアだけでなく、メディアと生活者双

方存在します。プレスリリースから直接予約することを加味し、対

象ページがある場合はURLを明記します。

画像は店舗外観画像を設定するイメージです。内観画像を追

加すると、よりイメージが伝わります。


